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Baeredygtighed har med stor berettigelse
fyldt meget bade herhjemme og i den brede,
internationale samfundsagenda gennem de
senere ar. Sa da en dengang ukendt virus
for godt et ars tid siden bredte sig over hele
verden og lagde sig som en tung tage over
vores hverdag, satte det gang i analyser og
refleksioner over, hvad der nu ville ske med
den beeredygtige omstilling.

Ville en dyb, gkonomisk recession tvinge
bade private og offentlige aktgrer til at
spaende livremmen ind og pause udvikling og
investeringer i grgn og baeredygtig omstilling?
Ville forbrugerne lade de kortsigtede
gkonomiske hensyn vinde over den ellers
stigende tendens til at handle og forbruge
mere baeredygtigt? Eller ville den nye
verdensorden accelerere den beeredygtige
omstilling med ny innovation, samarbejder
og initiativer inden for alt fra klima og energi
over diversitet til forbrug og produktion?

Det er nok stadig for tidligt at vove sig ud i
et klart svar. Men vi ma konstatere, at selv
om corona i den grad har stjalet opmaerk-

somheden, kan vi ogsa se tilbage pa et ar,

hvor linjerne er blevet tegnet skarpt op inden
for stort set alle de temaer, der pa den ene
eller anden made pavirker baeredygtigheds-
agendaen i en bred forstand. Race, diversitet
og ligestilling har konkurreret med pandemi,

mink og vacciner om mediernes dagsorden.

Der findes nok ikke en virksomhed i dag, der
ikke pa den ene eller anden made forholder
sig til baeredygtighed og de strgmninger, der
praeger verden omkring den — kunder, stake-
holdere, medarbejdere og konkurrenter.
Nogle virksomheder er langt fremme, mens
andre famler efter at finde deres position
og omsatte ambitioner til konkrete
handlinger.

Men hvad er det egentlig, at danskerne
forventer af den baredygtige dagsorden?
Og af virksomhederne? Og af dem selv? Det
forsgger vi at give nogle meget konkrete svar
pa i dette ars Beaeredygtighedsbarometer.
Men vi ngjes ikke med en rapport. Vi star
naturligvis til radighed, hvis du vil tale mere
om baeredygtighed med os.

Rigtig god laeselyst!

Mille Klink
CEO
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ER BAREDYGTIGHEDEN
STADIG GR@N?
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Selvom FN’s definition af baeredygtighed
mildest talt er serdeles rummelig, sa viste
sidste ars Baeredygtighedsbarometer, at
danskerne i hgj grad forbandt begrebet med
miljg og natur samt klima. Men hvis der
nogensinde har veeret et ar, hvor opfattelsen
af baeredygtighed som veaerende grgn har
veaeret udfordret, s& ma det veere det
forgangne ar.

Vi var knapt kommet i gang med 2020 fgr
en verdensomspandende pandemi satte
sig tungt pa alles dagsorden. | meget lang
tid har vi ikke diskuteret meget andet end
corona og de spgrgsmal, der knytter sig til
pandemien. Det har handlet om testkapa-
citet, mink og vacciner. Al snak om klimaet
gled i baggrunden — og samvittigheden blev
dulmet af, at pandemien automatisk
sankede vores udledning af CO,.

Men der skete ogsa noget i 2020, der ikke
direkte havde med corona at ggre. Da politiet
i Minneapolis, USA med et knae pa halsen i
ni minutter og 29 sekunder draebte den
46-arige sorte amerikaner George Floyd
foran rullende kameraer, udlgste det vold-
somme protester. Protester, der i form af
bevagelsen Black Lives Matter ogsa naede
vores hjemlige breddegrader.

Senere pa sommeren satte vaert ved Zulu
Comedy Galla, Sofie Linde Ingversen, gang
i en omfattende dansk bglge af MeToo-
bevagelsen, der siden hen har kostet bade
politikere og journalister deres job. Mest
fremtraedende var den radikale Morten
@stergaards fald fra partitoppen samt Frank
Jensens exit som overborgmester i
Kgbenhavn.

JEG HAR VAERET | MEDIEBRANCHEN
| 12 AR, 0G HVIS VI NU SKAL VERE
ARLIGE, 0G DET SKAL V1 J0, SA
HAR JEG M@DT EKSTREMT MANGE
MAGTFULDE MAND, DER HAR
VARET PISSE ULAKRE.

Sofie Linde Ingversen, TV-veert, skuespiller og forfatter.



OPFATTELSE AF BAREDYGTIGHED
1 2019-2021:

SN
Y/

NATURRESSOURCER 88%
0G MILIg

A I, 13%

(X 5
C/,D —— 1%
KLIMA 86%

I 39%
I 36%

ARBEJDSFORHOLD 52%

®,

I 327%
IR 30%

MENNESKERETTIGHEDER 50%

G

2

AKONOMISK LIGHED 39%

ho

_ 2]% B ir2021

B ir2020
(o)
LIGESTILLING 33 /o ar 2019

s/07



S/08

Samtidig lagde 2020 ogsa bagtaeppe til en historisk amerikansk prasidentvalgkamp, hvor
fronterne var trukket hardere op end nogensinde tidligere, og hvor corona var med til at
sikre, at intet var som normalt.

Der har saledes veaeret mange arsager til at tro, at danskernes opfattelse af baeredygtighed
ville tage et keempe skridt tilbage mod 2019, hvor arbejdsforhold, menneskerettigheder,
gkonomisk lighed og ligestilling fyldte mere.

Natur og miljg dominerer stadig

Selvom danskerne har taget et skridt i den retning, er der pa ingen made tale om et
keempe skridt. Tveertimod kan man narmere konkludere, at danskerne holder fast i deres
opfattelse af, at baeredygtighed handler om miljg, natur og — i lidt mindre grad — klimaet.

For 83 procent af danskerne handler baeredygtighed om naturressourcer og miljg, hvilket er
lidt feerre end de foregaende to ar. Samme udvikling er sket for klimaet, hvor 73 procent er
enige eller helt enige i, at det er en del af baeredygtighedsbegrebet. For to ar siden stod
klimaet noget steerkere i baeredygtighedsopfattelsen, idet 86 procent dengang var enige i,
at klima er lig baeredygtighed.

Som det fremgar af figuren pa forrige side, er der sket en meget beskeden vekst i, hvor
mange der mener, at begreber som arbejdsforhold, menneskerettigheder, gkonomisk lighed
og ligestilling er en del af, hvad man opfatter som baeredygtighed. Og vi er ikke tilbage i
neerheden af tallene for 2019.

Baredygtighed pa pause — for nu

2020 blev altsa aret, hvor det massive fokus pa baeredygtighed blev suspenderet til fordel
for corona-pandemien. Helt pa pause var arbejdet med den grgnne omstilling dog ikke. Vi
fik fx vedtaget en klimalov, som skal sgrge for, at Danmarks udledning af drivhusgasser
reduceres med 70 procent i 2030. Men pandemien har fyldt og udskudt rigtig meget af
arbejdet med at folde ambitionerne ud med konkrete handlinger. Alligevel tyder vores tal
pa, at danskerne fortsat forbinder baeredygtighed med den grgnne dagsorden. Derfor vil
den grgnne omstilling uden tvivl ogsa pavirke indevaerende ar, hvor det helt sikkert vil fylde
i valgkampen, der skal besatte posterne i landets by- og regionsrad.
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Hvis man tvivler pa, at maerkning af varer
virker pa vores adfaerd som forbrugere, er
det interessant at se pa udviklingen i salget
af gkologiske fgdevarer. Her har et simpelt
'@-meerke’ opbygget troveerdighed og
understgttet en udvikling, hvor salget af
gkologiske fgdevarer er steget markant
gennem flere ar. S& maerkning virker.

Spgrgsmalet er, om man gennem maerkning
kan hjeelpe forbrugerne til at blive mere
baeredygtige i deres indkgb? Danskerne
anerkender i hvert fald, at en baeredygtig
udvikling kraever, at deres forbrugsvaner
andres. Seks ud af ti er enige i, at det
forholder sig sadan, og kun otte procent er
uenige. Dermed er lidt flere enige i 2021
sammenlignet med 2020, og en anelse
feerre er uenige. Fire ud af ti taenker ogsa
over, om de varer de kgber er baeredygtige.

Men det star ogsa klart, at danskerne ikke
finder det let at vurdere, om en vare er
baeredygtig. Naesten halvdelen af danskerne
mener ikke, at det er let. Og hver tredje er
hverken enig eller uenig i, at man let kan
vurdere, om en vare er baredygtig. Dermed
er det kun cirka 15 procent af danskerne,
der mener, at de let kan vurdere en vares
baeredygtighed. Og det er tal, der stort set
er uendret sammenlignet med aret far.

Selvom det kan veere sveert at vurdere, om
en vare er baeredygtig, behgver det ikke at

veere et stort problem. For hvis forbrugeren
alligevel fgler sig velinformeret om, hvilke
varer, der er baeredygtige, sa kan det maske
imgdega noget af den kompleksitet, der
uden tvivl er, ndr man skal vurdere, om en
tomat fra Spanien er mere baeredygtig end
en vaeksthustomat fra Danmark. Desveerre
er det mindre end hver femte dansker, der
fgler sig velinformeret om, hvilke varer, der
er baeredygtige.

Meget tyder altsa pa, at gget information
om baeredygtighed vil kunne hjeelpe de
danske forbrugere. Maske. For det er ogsa
kun knapt 40 procent af danskerne, der er
enige i et udsagn om, at de taenker over,
om de varer, de kgber er baeredygtige.

Det til trods for — og det kan virke modsaet-
ningsfyldt — at halvdelen af danskerne
mener, at deres forbrug er blevet mere
beeredygtigt igennem det seneste ar. Den
anden halvdel mener, at forbruget hverken
er blevet mere eller mindre baeredygtigt.
Samtidig forventer halvdelen af danskerne
ogsa, at deres forbrug vil blive endnu mere
baeredygtigt de kommende 12 maneder.

Konklusionen ma veere, at nar forbrugerne
taeenker over deres indkgb, sa vil de gerne
leegge vaegt pa beaeredygtighed, men de er
udfordret af, at det er sveert at vurdere, om
en vare er beaeredygtig. Samtidig fgler de
sig ikke velinformerede om, hvilke varer,
der er baeredygtige.



607% 28%

Mine handlinger har
betydning for
udviklingen i verden.

En baredygtig udvikling
kraver, at jeg &ndrer
mine forbrugsvaner.

39% 20%

Jeg fdler mig velinformeret
om, hvilke varer der er
bxredygtige.

Jeg tenker over,
om de varer, jeg kgber,

23%

Mit daglige forbrug
har betydning for
udviklingen i verden.

19%

Deterlet at
vurdere, om en vare
er haredygtig.

er haredygtige.

Danskerne har taget stilling til
hazredygtighed

Igen i ar har vi kigget pa, hvordan danskerne
grupperer sig om deres holdninger til beere-
dygtighed. Og arets barometer viser ogsa i
ar store forskelle i maden, man opfatter
beaeredygtighed pa; om det er et globalt eller
lokalt problem, om ens egne handlinger ggr
en forskel, om baeredygtighed udelukkende
handler om klima og miljg, eller om man
oplever baeredygtighed bredere end det
grgnne.

Sidste ar identificerede vi fem segmenter,
mens vi i ar, ved hjelp af samme algoritme,
kun har identificeret fire segmenter.

Segmentet, som ikke kunne identificeres i
ar, er dem, vi sidste ar kaldte “De apatiske”.
Dette segment havde sveert ved at forholde
sig til baeredygtighed og var i det hele taget
uafklarede i deres holdninger til
baeredygtighed.

At vi ikke har kunnet identificere dette
segment i ar viser, at flere danskere i hgjere
grad har taget stilling og faet en holdning
til baeredygtighed. De apatiske er altsa
blevet indsluset i de fire gvrige segmenter.
Dermed kan man konkludere, at danskerne
generelt er blevet mere afklarede om deres
holdning til baeredygtighed under
corona-pandemien.

s/
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Bred
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Vigtigt

Vigtigt

Alder Ligeligt repreesenteret i alle Uddannelse Underrepraesenteret blandt folk

aldersgrupper. med lang videregdende uddannelse.
Kon Lille overrepraesentation af maend Region Ligeligt fordelt i hele landet.
(57,7%).

De lokale udggr med 29 procent mere end hver fjerde dansker. De kendetegnes
ved deres holdning til, at det er vigtigst at fokusere pa baeredygtighed inden for
Danmarks greenser i stedet for globalt. For de lokale handler baeredygtighed
isaer om klima, miljg og naturressourcer. De lokale synes, at der tales for meget
om beeredygtighed, og de mener generelt ikke, at gkonomiske hensyn ma vige
for baeredygtighedsdagsordenen. De er dog enige i, at deres egne handlinger
ggor en forskel, og de taenker derfor ogsa over beaeredygtighed, nar de forbruger
— men det er blot ét aspekt blandt mange, der pavirker deres forbrug. Blandt de
lokale oplever blot 17 procent, at det er let at vurdere om en vare er baredygtig
eller ej, mens 19 procent fgler sig velinformeret om hvilke varer, der er

baeredygtige.
Alder Overrepraesenteret blandt Uddannelse Overrepraesenteret blandt folk der
50-70 érige. har en kort uddannelse.
Kgn Klart overrepraesenteret blandt Region Overrepraesenteret i Nordjylland.
meend (70,8%).

Det kritiske segment er i ar blevet en smule mindre og udggr cirka seks procent
af den danske befolkning, mens det sidste ar drejede sig om syv procent. De
har en meget smal forstaelse af baeredygtighed, som primeert handler om natur-
ressourcer og miljg, mens kun 43 procent ogséa forbinder baeredygtighed med
klima. De mener ikke, at baeredygtighed har meget med sociale eller gkonomiske
forhold at ggre. De kritiske mener, at vi skal fokusere pa baeredygtighed lokalt
fremfor globalt, og de synes, at der tales for meget om baeredygtighed. De
afviser, at den baeredygtige udvikling gar for langsomt, men de er ikke helt
afvisende over for, at de gkonomiske hensyn ma vige for baeredygtighedsdags-
ordenen. De er i overvejende grad uenige i, at deres handlinger pavirker den
baeredygtige udvikling, og derfor taenker de heller ikke baeredygtighed ind i deres
eget forbrug. Det kan skyldes, at seks ud af ti ikke fgler, at de er velinformerede
om, hvilke varer, der er baeredygtige. Samtidig er 62 procent uenige eller helt
uenige i, at det er let at vurdere, om en vare er beeredygtig. Det kritiske segment
er praeget af en grundlezeggende fglelse af, at deres egne handlinger ikke ggr en
forskel i forhold til den baeredygtige udvikling, og at det desuden er sveert at
treeffe det baeredygtige valg i deres eget forbrug.
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Alder Ligeligt repreesenteret i alle Uddannelse Overrepraesenteret blandt folk med

aldersgrupper. en lang videregdende uddannelse.
Kon Overrepraesenteret blandt kvinder Region Ligeligt repraesenteret i hele landet.
(54%).

Igen i ar er ‘de fleste’ — som navnet antyder — den stgrste gruppe, og segmentet
er vokset fra cirka 40 procent sidste ar til i &r at udggre 53 procent af danskerne.
Deres forstaelse af baeredygtighedsbegrebet er bredt og rummer bade natur-
ressourcer, miljg og klima samt faktorer som arbejdsforhold og menneskerettig-
heder. Baeredygtighed kraever, i deres gjne, et internationalt engagement. De
fleste synes, at den baeredygtige udvikling gar for langsomt, og de er overvejende
enige i, at de gkonomiske hensyn ma vige for baeredygtighedsdagsordenen. De
fleste mener, at deres egne handlinger i hgj grad pavirker den baeredygtige
udvikling. De tager derfor hensyn til baeredygtighed, nar de selv forbruger. Det
er kun 12 procent, der er enige eller helt enige i, at det er let at vurdere, om en
vare er baeredygtig, mens 18 procent fgler sig velinformerede om hvilke varer,
der er baeredygtige.

Uddannelse Overrepraesenteret blandt folk med
lang videregdende uddannelse.

Region Overrepreesenteret | Region Hovedstaden.

Alder Kraftigt overrepraesenteret
blandt 18-29 arige.

Kon Overrepraesenteret blandt
kvinder (53,4%).

Der er kommet mange flere passionerede siden sidste ar. Fra at udggre cirka
seks procent af befolkningen, udggr de passionerede i ar 13 procent. De
passionerede brander for en baeredygtig udvikling, og blandt de passionerede
opfattes baeredygtighed bredt og omfatter derfor bade grgnne aspekter som
klima, naturressourcer og miljg samt sociale og gkonomiske aspekter som
arbejdsforhold, ligestilling, gkonomisk ulighed og menneskerettigheder. De
passionerede mener, at baeredygtighed skal behandles internationalt, og de
synes i hgj grad, at den baredygtige udvikling gar for langsomt, og at de
gkonomiske hensyn ma tilsideseettes til fordel for den beaeredygtige udvikling.
De ved, at deres handlinger har betydning for baeredygtigheden og teenker derfor
ogsa baredygtigt, nar de forbruger. De passionerede er samtidig det segment,
hvor flest — hver fjerde — er enige i, at det er let at vurdere, om en vare er
baeredygtig. Samtidig er det ogsa dem, der fgler sig mest velinformerede om,
hvilke varer, der er bzeredygtige.
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ER DANSKE
VIRKSOMHEDER
FORENDE?

03/

KVINDER
MAND

For fgrste gang i barometerets levetid er
det i 2021 ikke en dansk virksomhed, der
er karet som verdens mest baeredygtige
virksomhed af Corporate Knights. Men vi
er stadig godt med. @rsted snupper nemlig
den samlede andenplads. Dermed er
@rsted for tredje ar i treek det mest baere-
dygtige energiselskab i verden. Og vi har
stadig Vestas og Chr. Hansen med blandt
de 25 mest baeredygtige virksomheder i
verden. Sa vi kan godt veere med i Danmark.

Danskerne mener ogsa, at vores virksom-
heder ggr det godt. Og de mener det i
stigende grad.

| ar er knapt halvdelen af danskerne enige i,
at danske virksomheder er blandt de fgrende
i verden, nar det galder om at bidrage
positivt til den baeredygtige udvikling. Det
er knapt ti procent-point mere end sidste ar,

hvor kun 38 procent var enige eller helt
enige i dette udsagn. Omvendt er det stadig
markant faerre end de 75 procent, der var
enige i dette i 2019. Mand har stgrst tiltro
til, at de danske virksomheder er blandt
verdens fgrende pa baeredygtighedsomradet,
hvilket 52 procent tilslutter sig. Kvinder er
mere skeptiske, idet kun 42 procent
mener, at danske virksomheder er blandt

verdens fgrende.

Bliver danske virksomheder
bedre til at kommunikere
beredygtighed?

Ligesom sidste ar mener omkring hver anden
dansker, at det er relevant for dem at hgre
om virksomhedernes beeredygtigheds-
arbejde. Blandt unge i alderen 18-34 ar

er det i ar hele seks ud af ti. Andelen af
danskere, der oplever, at danske

Andel, der er enige i, at danske virksomheder er fgrende i verden
til at bidrage til den baredygtige udvikling — fordelt pa kgn:

42%

92%

S/15



Andel, der er enige i, at danske
virksomheder er gode til at
fortzlle om deres arbejde med
hazredygtighed:

96%

42%

24%

2019 2020 2021

S/16

virksomheder er gode til at fortzelle om deres beaeredygtige tiltag, er steget
markant over de seneste ar. Hvor det i 2019 blot var 24 procent, der var
enige i dette, sa var tallet i 2020 steget til 42 procent. | ar fortsaetter
stigningen, hvor hele 56 procent af danskerne mener, at de danske virksom-
heder er gode til at fortaelle om deres baeredygtige arbejde. Til trods for
denne udvikling, synes fire ud af ti danskere dog, at virksomhederne over-
driver deres indsats pa beeredygtighedsomradet. De unge er iszr kritiske
over for virksomhedernes kommunikation, og blandt de 18-34-arige mener
hver anden, at virksomhederne overdriver.

Fgdevarebranchen pa vej frem

Néar danskerne skal vurdere forskellige branchers baeredygtighed, opfatter
danskerne fortsat energisektoren som den mest baeredygtige. Der er stor
forskel pa, hvilke brancher danskerne mener fremmer den beeredygtige
udvikling. Seks ud af ti er enige i, at energisektoren fremmer den baere-
dygtige udvikling. Her er der et minimalt fald fra 62 procent i 2020 til

58 procent i ar. Pa andenpladsen er fgdevarebranchen hoppet op, mens
dagligvarehandlen nu ligger pa en tredjeplads. Det betyder, at de to brancher
bytter plads i forhold til sidste ar.

Den finansielle sektor skraber igen i & bunden. Kun 13 procent af danskerne
synes, at den finansielle sektor ggr noget for at fremme den baeredygtige
udvikling. Fire ud af ti danskerne er direkte uenige, hvilket er en stigning
fra sidste ar, hvor tre ud af syv var uenige.

Hvad driver holdninger til branchernes
haredygtighed?

| ar har vi kigget naermere pa, hvad der driver danskernes holdninger til,
hvorvidt en branche er baeredygtig eller ej. | driveranalysen fokuserer vi pa
hvilke synspunkter, der kendetegner de danskere, der vurderer de forskellige
brancher som mere bzeredygtige end gennemsnittet.

Driveranalysen identificerer fem faktorer, der pavirker, hvorvidt man opfatter
en branche som baredygtig, hvor sarligt to faktorer har stor betydning.
Den fgrste primaere driver er, i hvor hgj grad man tror pa, at industriens
miljgbelastning er reduceret markant om 10 ar. Den anden primaere driver
er, i hvor hgj grad man synes, at danske virksomheder er gode til at fortzelle
om deres arbejde med beeredygtighed. Jo mere enig man er i disse to
spgrgsmal, desto mere tilbgjelig er man til at vurdere en branche som
baeredygtig.



ANDEL AF DANSKERNE, DER ER ENIGE ELLER UENIGE 1, AT BRANCHEN
BREDT SET, G@R MEGET FOR AT FREMME DEN B/ZAREDYGTIGE UDVIKLING:

@ I 9%
ENERGI 58%

N, I 7%
FEDEVARE- 49%

PRODUKTION

O I 7%
LANDBRUG 46%

B 9%

DAGLIGVARER 45%

I 1%

TRANSPORT 38%

S I 2%
BYGGE 0G 32%

ANLAG

y) I 19%
HOTEL 0G 30%

RESTAURATION

) I 35%
[[1]1]3 25%

g I 3

TECH 0G DATA 19%

¢ N 23

(o)
KULTUR, SPORT 0G ]9 A)
UNDERHOLDNING

I 379
37/ . Uenige

FINANS ]3% Enige
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Enig i, at danske

At kommunikationen er vaesentlig under-
streges endvidere af, at vi blandt de mindre
vigtige — men stadigt signifikante — drivere
finder spgrgsmal som, hvorvidt man er enig
i, at danske virksomheder overdriver deres
egen indsats, nar de kommunikerer. Jo mere
enig man er i dette spgrgsmal, desto
mindre beeredygtig vurderer man generelt
brancherne. Sa troveerdighed og handling
bag ordene er helt centralt, nar der
kommunikeres om bzeredygtighed.

Enig i, at danske

De sidste to drivere er, hvorvidt man synes,
at den baeredygtige udvikling gar for lang-
somt, og om man synes, at der tales for
meget om beeredygtighed. Jo mere enig
man er i, at den baeredygtige udvikling gar
for langsomt, desto mindre baeredygtig
vurderer man brancherne generelt. Jo mere
enig man er i, at der tales for meget om
baeredygtighed, desto mere baeredygtig
vurderer man generelt brancherne.

Enig i, at industriens
miljgbelastning er
reduceret markant

om 10 ar.

virksomheder er gode

til at fortzlle om
deres arbejde med
beredygtighed.

virksomheder
overdriver deres
egen indsats, nar
de kommunikerer.

Enig i, at den
bzredygtige
i udvikling gar
Enig i, at der
tales for meget om for langsomt.
beredygtighed.
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Pavirker opfattelsen af
branchernes
baredygtighed negativt.

Pavirker opfattelsen af
branchernes
baredygtighed positivt.



Vestas pa toppen —igen

Igen i ar har vi bedt respondenterne om
uhjulpet at naevne, hvilke danske virksom-
heder, som de mener, ggr meget for en
baeredygtig udvikling. Danskerne placerer
Vestas, @rsted og Arla i top tre. Virksom-
hederne er repraesentanter for pracis de to
brancher, som opfattes som mest bzere-
dygtige af danskerne, nemlig energibranchen
og dagligvarebranchen.

| &r har Arla vippet Coop af tredjepladsen,
som ellers har ligget pa en tredjeplads i to
ar. Vestas og @rsted ligger fortsat solidt pa
deres sadvanlige fgrste- og andenplads.

Top ti virksomheder

Ser vi pa listen over de ti virksomheder, som
danskerne synes ggr mest for baredygtig-
heden, sa er det interessant, at der i ar igen
er kommet endnu flere nye repraesentanter
fra dagligvare- og fgdevarebranchen. | ar er
de nye repraesentanter inden for disse
Aarstiderne og Irma. Saledes er seks ud af
ti baeredygtige virksomheder reprasentanter
fra disse brancher.

Coop er rykket ned pa en fjerdeplads. Novo
Nordisk er rykket fra en ottendeplads til en
femteplads, mens Danfoss og Thise Mejeri
er rykket ned. Grundfos er gledet helt ud af
top ti. Og endelig har Rema 1000 taget et
imponerende spring op ad listen fra plads
nummer ni til en sjetteplads.

Vesias.

Nr/02

Orsted

Nr/03
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VIRKSOMHEDER DER LYKKES MED AT GGRE BAREDYGTIGHED
TIL EN DEL AF DERES FORRETNING:

Vestas (1)

Brsted @

Arla @) «

Coop 3 ~

Novo Nordisk (8 ~

REMA 1000 @ «

/ Danfoss (5)v
Aarstlderne ()~

Thise Mejeri m + /Irma ) ~

| parentes er angivet placeringen pa sidste ars Baeredygtighedsbarometer.






HVEM SKAL TAGE
ANSVAR FOR DEN
GRANNE OMSTILLING?

04/

For godt et ar siden dominerede klima- og
miljgpolitik veelgernes og politikernes
dagsorden. Siden har coronakrisen lavet
om pa spillereglerne i dansk politik, og den
har betydet en stgrre ommgblering af
veaelgernes dagsorden. Nu er det sundhed
og gkonomisk politik, som vaelgerne i hgjere
grad mener, at politikerne bgr ggre noget
ved. Men selvom danskerne maske har faet
andre prioriteter, s& har de absolut ikke
glemt den grgnne dagsorden.

Det gar (stadig) for langsomt
Knapt halvdelen af den danske befolkning
mener nemlig stadig, at den baeredygtige
udvikling gar for langsomt. Samtidig er
andelen af danskere, der mener, at der
tales for meget om beaeredygtighed, faldet
fra 37 procent i 2020 til 29 procent i
2021. Og andelen, der er direkte uenige i,
at der tales for meget om baeredygtighed,
er steget fra 32 procent i 2020 til 39
procent i 2021. Sa i et ar, hvor beere-
dygtighed har fyldt mindre pa velgernes
dagsorden end aret fgr, er der fortsat

mange, der gerne sa, at der blev sat mere
tempo pa den beredygtige udvikling.

Virksomhederne skal tage
mere ansvar

Der er to bemaerkelsesveerdige tendenser i
arets barometer. For det fgrste forventer
danskerne i stadig stigende grad, at virksom-
hederne tager ansvar for den baeredygtige
udvikling. Hvor 24 procent i 2019 mente,
at virksomhederne havde det stgrste ansvar
for den baredygtige udvikling, sa er denne
andel over arene steget til 30 procent — og
i 2021 mener danskerne igen, at virksom-
hederne isoleret set har et stgrre ansvar
end forbrugerne.

For det andet ser vi et markant fald i
andelen af danskere, der mener, at de selv
som forbrugere og borgere bzerer det stgrste
ansvar. Hvor 34 procent mente dette i
2020, er andelen i 2021 faldet til 28
procent. Det er stadig markant hgjere end
de 22 procent, der mente dette i 2019.
Samtidig ser vi ogsa en lille stigning i
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andelen, der mener, at politikerne har det stgrste ansvar — fra 34 procent
i 2020 til 36 procent i 2021. Samlet set er der altsa en tendens til, at de
store institutioner i samfundet palaegges et stgrre og stgrre ansvar, og at
virksomhederne er en central aktgr i danskernes forestilling om en
baeredygtig udvikling.

De unge kraver handling fra politikerne

Det er iseer de unge, der kraever, at politikerne tager deres del af ansvaret.
Blandt de 18-29-arige mener 40 procent, at det primaert er politikernes
ansvar at sikre en baeredygtig udvikling, hvilket er en markant stigning fra
sidste ar, hvor det var 33 procent.

Generelt er der ogsa i 2021 en ret klar aldersmaessig sammenhang i
spgrgsmalet om, hvem der har det stgrste ansvar. Jo yngre man er, desto
stgrre et ansvar mener man, at politikere og virksomheder har, og jo zldre
man er, desto stgrre et ansvar mener man, at den enkelte borger eller
forbruger har.

Ligesom i 2020 er der ogsa ret markante kgnsforskelle pa dette spgrgsmal.
Mandene synes i noget hgjere grad end kvinderne, at det er politikerne,
der har det primaere ansvar. Hvor 32 procent af kvinderne deler dette syns-
punkt, geelder det 39 procent af maendene. Den mest markante udvikling er
dog, at mandene i 2021 i noget hgjere grad giver virksomhederne ansvaret
og i noget mindre grad forbrugerne — kvinderne er langt mere konsistente i
deres holdninger. Hvor 34 procent af maendene i 2020 gav forbrugerne det
primare ansvar, er det i 2021 kun 28 procent. Omvendt er andelen af
maend, der giver virksomhederne det stgrste ansvar, steget fra 25 procent
til 28 procent.



HVEM HAR DET
STARSTE ANSVAR?

Mange mener, at det er vigtigt at sikre en bzredygtig udvikling. Vi har spurgt danskerne,
hvem de mener har det stgrste ansvar for at sikre den baredygtig udvikling.

Resultat fordelt pa gruppe:

34% 36%

33% :
28% 30%
I I 24%
POLITIKERE VIRKSOMHEDER
34%
28%
2% 19%
I 5% 1%
m N
BORGERE/FORBRUGERE ANDRE

2021
B ir2020
B ir2019
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Resultat fordelt pa kgn:

AR 2020

1%

30%
33%

31%

4%
38%

25%

S/286

AR 2021

9%
32%

28%

31%

3%
39%

28%

MZND

28%

M rolitikere
I virksomheder
. Borgere/forbrugere

B Andre



Resultat fordelt pa alder og ar:

B rolitikere
. Virksomheder
. Borgere/forbrugere

B Andre

AR 2020

18-29 AR
I 339
DN 30%
I 319
5%

30-39 AR
I 42%
IR 31%
I 24%

N 3%

40-49 AR
I 309
I 32%
N 339
o 5%

50-59 AR
I 349
I 24%
N 349
8%

60+ AR

I 32%
I 25%
I 39%
4%

AR 2021

18-29 AR
I 409
I 33%
I 23%

o 4%

30-39 AR
I 44%
IR 31%
I 19%

1%

40-49 AR
I 330
I 31%
I 27%
A

50-59 AR

I 299
I 28%
I 357%
8%

60+ AR

I 31%
I 25%
I 36%
1%
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HAR CORONAKRISEN
FIERNET FOKUS PA
BAREDYGTIGHED?

05/

S/28

Vi er — forhabentligt — stille og roligt pa vej
ud af en coronakrise, der har domineret
vores tilveerelse pa en made, ingen havde
forudset. Ingen rejser, ingen biografbesgg,
ingen traning i fitnesscenteret og ingen
restaurantoplevelser. Til gengaeld har vi
oplevet hjemmearbejde og hjemmeunder-
visning til den store guldmedalije.

Alligevel forventer over halvdelen af
danskerne, at deres hverdag fra fgr corona vil
vende tilbage. Knapt halvdelen af danskerne
—nemlig 46 procent — forventer omvendt,
at corona vil sette et varigt aftryk, som vil
ggre, at hverdagen i fremtiden vil vaere mar-
kant anderledes end fgr pandemien. Og for
at komme tilbage til den hverdag gnsker to
ud af tre danskere, at politikerne fokuserer
pa at fa gang i samfundsgkonomien, nar vi
er pa vej ud af coronakrisen. Det er saledes

Tillid til myndighedernes o
handtering af corona: 3%

19%

MEGET H@J gl MIDDEL
TILLID TILLID TILLID

30%

kun en tredjedel af danskerne, der vil have
politikerne til at saette fart pa den beere-
dygtige udvikling. Disse tal forklarer ogsa,
hvorfor samfundsgkonomien i dag star
hgjere pa veaelgernes dagsorden.

Tilliden til myndighederne er
fortsat hgj

Vi har ogsa spurgt ind til i hvor hgj grad
danskerne har tillid til myndighedernes
handtering af coronakrisen. Og da vi lavede
vores dataindsamling i januar maned, var
tilliden i hvert fald stadig markant. Over
halvdelen af danskerne, nemlig knapt 54
procent, har saledes meget hgj eller hgj
tillid til myndighedernes handtering af krisen.
Og det er kun cirka hver sjette dansker, der
har lille eller ingen tillid til myndighederne.

12%
3%

LAV INGEN
TILLID TILLID
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FEM FUND

BAREDYGTIGHED OPFATTES
STADIG SOM GRONT

P4 trods af pandemi, MeToo og Black Lives Matter opfatter danskerne
stadig beredygtighed som vaerende grgnt. 83 procent peger pa, at
natur og miljg er lig med baredygtighed.

FORBRUGERNE VIL GERNE,
MEN MANGLER VIDEN

Seks ud af ti er enige I, at en baeredygtig udvikling kraver, at de
andrer deres forbrug. Men det er kun én ud af fem, der fgler sig
velinformerede om, hvilke varer, der er baeredygtige.

DANSKERNE ER BLEVET MERE
AFKLARET OM B/ZEREDYGTIGHED

Gruppen af apatiske forbrugere er forsvundet. Det skyldes, at danskerne
er blevet mere afklarede om deres holdning til baeredygtighed. Gruppen
af passionerede forbrugere er mere end fordoblet.



KOMMUNIKATION OM
BAREDYGTIGHED VIRKER

Andelen af forbrugere, der oplever, at danske virksomheder er gode til
at fortalle om deres baredygtighedstiltag, er stigende. Og netop
kommunikation om baredygtige tiltag er ifglge vores analyse drivende
for danskernes opfattelse af, om en branche er baeredygtig.

@KONOMI SKYGGER FOR
BAREDYGTIG UDVIKLING

P4 vej ud af coronakrisen mener to ud af tre forbrugere, at det er
afggrende, at vi far gang i samfundsgkonomien, mens hver tredje
dansker peger pa, at vi i stedet skal s&tte fart i den baredygtige
udvikling.

S/31



METODE

06/
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Dataindsamling
Baeredygtighedsbarometeret baserer sig pa
spgrgeskemadata indsamlet i perioden den
21. januar 2021 til den 1. februar 2021.
Der er indsamlet 2.014 besvarelser fra et
repraesentativt udsnit af den danske
befolkning. Besvarelserne er indsamlet via
Userneeds panel, og Userneeds har gennem
kvotestyring af besvarelserne sikret stik-
prgvens reprasentativitet. Dataindsamlingen
er gennemfgrt som CAWI-interviews.

Analyseresultater

De fleste af barometerets resultater er
baseret pa krydstabuleringer og frekvens
fordelinger. Nar dette er tilfeldet, er analysen
i udgangspunktet lavet pa baggrund af den
fulde stikprgve

(n = 2.014), medmindre andet er angivet.

| sammenligning med 2019 og 2020 bgr
man vaere opmeaerksom pa, at stikprgve-
stgrrelserne varierer mellem arene. Saledes
blev der i 2019 indsamlet 1.061 besva-
relser, mens der i 2020 blev indsamlet
1.992 besvarelser.

Driveranalyse

Driveranalysen er gennemfgrt som en step
wise regressionsanalyse af sammenhangen
mellem respondenternes vurdering af, om
brancherne overordnet set ggr meget for
den baeredygtige udvikling som den
afhaengige variabel.

De uafhaengige variable i regressionen var;
1. Hvor enig man er i, at industriens miljg-
belastning er reduceret om 10 ar;

2. Hvor enig man er i, at danske virksom-
heder er gode til at forteelle om deres
arbejde med baredygtighed;

3. Hvor enig man er i, at danske virksom-
heder overdriver deres indsats, nar de
kommunikerer omkring deres
baeredygtighed;

4. Hvor enig man er i, at den bzeredygtige
udvikling gar for langsomt;

5. Hvor enig man er i, at der tales for
meget om beaeredygtighed for tiden;

6. Hvor vigtigt et hensyn baeredygtighed
er i ens eget forbrug.

7. Hvorvidt man mener, at virksomheder
baerer det stgrste ansvar for den
baeredygtige udvikling.

Segmenteringsanalyse
Segmenteringsanalysen er gennemfgrt som
unsupervised machine learning, og den
anvendte metode er latent profilanalyse.
Der er sorteret 74 respondenter fra stik-
prgven til denne analyse (n = 1.940).
Arsagen til frasortering af respondenter er,
at de 74 respondenter ikke havde gyldige
svar pa alle relevante variable.
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